Gastronomiska Matverk — hantverksskicklighet, innovation, regional inspiration & javlaranamma

Teivlingregler

TAVLINGSUPPGIFT

Skapa en foridlad produkt som ir siljbar pd mark-
naden (butik, restaurang, torgmarknad, grossist).

Vid inlimning av produkten ska dven en fullstindig
innehallsforteckning limnas med de tivlandes
underskrifter.

LAGET

Laget ska besta av 2—3 personer. Dessa maste vara
med:

« en ravaruproducent

« en yrkesverksam inom matlagning och/eller en
yrkesverksam inom livsmedelsféridling

En mojlig tredje lagmedlem kan en yrkesverksam
formgivare, forpackningsdesigner eller kommuni-
kator.

Lagmedlemmarna ska i visentlig utstrickning vara
verksamma i det aktuella landskapet eller ha en
privat och stark koppling till bygden.

Samtliga lagmedlemmar far i ej vara verksamma i
samma foretag.

Tips! G6r upp inom laget om dganderitten av
produkten/varumirket och hur ni ska férdela kost-
nader och framtida intikter.

RAVAROR

Lagen ska skapa en matprodukt, ett matverk,

dir huvudravaran ska produceras av deltagande
ravaruproducent i landskapet dir tivlingen genom-
fors. Med huvudrévara avses en rdvara som ir
volym- eller smakmaissigt avgérande for produktens
karaktir och egenskaper.

TAVLINGSBIDRAGET

Tavlingsbidraget ska vara framtaget i samarbete
mellan deltagarna i tivlande lag. Undertecknad
ingrediensforteckning ska limnas (se »Tévlings-
uppgift«).

PRODUKTEN

For produkt som redan finns pi marknaden och ir

skapad av det tivlande laget giller féljande:

EJ TILLATET

a. Om produkten funnits ute i mer 4n 3 manader
till forsaljning

b. Produkten finns till férsiljning hos grossist eller
pé flera forsiljningsstillen.

TILLATET

c. Produkten finns till provforsiljning i enskild
butik/forsiljningsstille/restaurang en kortare
period dn 3 ménader innan tivlingsdag

d. En befintlig produkt som visentligt har
forindrats far delta. Det 4r lagets ansvar att visa
att férindringen ir tillrdcklig for att produkten
ska betraktas som ny

FORANDRINGAR SOM EJ AR TILLRACKLIGA

« Byte av leverantor av huvudravara

« Mindre férindringar av tillverkningsmetod
« Borttagande av tillsatser (E-nummer)

« Miljocertifiering

« Andring av produktens form och storlek

Detta 4r exempel och skall inte ses som en hel-
tickande uppstillning. Vid tveksamhet kontakta er
regionala tivlingsledning.

AVGRANSNINGAR

Produkten ska vara forddlad. Produkter som tex
mjél, styckat men ej foradlat kott eller fisk samt ej
smaksatt konsumtionsmjolk, far ej delta

Produkten ska vara firdig att 4ta. Om produkten
kriver enklare tillagning som tex uppvirmning,
upptining, stekning eller kokning, ska detta
ombesdrjas av tivlingsledningen

.

Produkten ska kunna sittas i produktion.
BEDOMNING/POANG

1. Atupplevelse (40%)

Detta kriterium dr den samlade upplevelsen nir
man iter produkten. Vi delar in den i tre separata
delar som var och en ska poingsittas: doft, textur
och smak.

2. Marknadspotential (15%)

MARKNAD

« Produkten har en méjlighet att lyckas pa markna-
den

« Det finns ett definierat behov av produkten

« Produkten har en profil som kompletterar en
befintlig marknad

« Produkten kommer att skapa en marknad

« Produkten har en regional, nationell och/eller
internationell marknad

« Produkten har en tydlig méjlighet inom ett mark-
nadssegment som t ex butik /restaurang mm.

MILJOCERTIFIERING
+ Godkind certifiering 4r KRAV, EU-ekologisk och
Svenskt Sigill.

3. Regional koppling (15%)

« Révaran: Révaran har historisk koppling till
landskapet, typisk f6r regionen

« Produkten: Tydligt inspirerad av en produkt som
har sitt ursprung i eller ir stark férknippat med
landskapet

« Tekniken: Tekniken som anvinds vid framstill-
ning av produkten 4r unik for regionen eller har
starka kopplingar till regionen

« Produkten har en stark koppling till landskapets
nuvarande gastronomiska identitet som kan vara
priglad av influenser fran andra kulturer.
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4. Innovation (15%)

PRODUKT

« En traditionell teknik som anvinds i ett nytt
sammanhang (rdvara, produkt mm)

En traditionell smak som presenteras i en ny
form

En vilkind produkt som ir tinkt att anvindas pa
ett nytt satt

Av en kind révara har det skapats en helt ny och
innovativ produkt (ej kind tidigare)

Av en okind ravara har det skapats en produkt.
FORPACKNING

« Lagen kan presentera en firdig férpackning eller
en forpackningsidé

« En vilkind produkt forpackad pé ett ovintat sitt

« En helt ny férpackning/férpackningside.

5. Teknik (15%)

Ar det en omsorgsfullt och yrkesskickligt produce-
rad produkt i bemirkelsen att produkten ett resultat
av ett gott hantverk?

GASTRONOMISKT FORUM OCH
PRISCERMONI

Vinner ni regionfinalen blir hela laget bjuden att
delta vid Gastronomiskt Forum i Nyképing, januari
2016.

Dir triffas representanter frin hela Matsverige

for att under tva dagar fora viktiga matsamtal.

Hir bjuds pa manga mojligheter att knyta nya
kontakter.

Dessutom bjuds ni pa galamiddag och méjligheten
att pd plats fa uppleva den spinnande prisceremo-
nin nir 2016 ars riksvinnare tillkinnages.



